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PSedkl|l §dan® mapov§n? kulturn2ch a kreativn2ch c
Ostravy obsahoviD a metodol ogicky rmawvaZ2Wjled nva ra8m

aktualizace Koncepce rozvoje kultury statuts8rn2h
t Dchto odvDRDtv2z zvyguje interpretaln2 hodnotu da
t Dchto odvhRtv2 ve zkouman@Pek¥%u¢m?2 et 8l oktamd a pSe $
anallz§gm. V. prvn? | §sti j e pSedstavena z8kl ad
mNDst Tm/ metropolitn2m regionTm v Lesku. N8sl eduje

samotn® anallzy, pSedsthokn¥l sl édk Epaktaglenzji g
2020 a visledky komparace zmRny rozm2stPRn2 a po
posl edn?2 | 8sti jsou diskutov8ny hlavn2 zjigtRhDn?

Region8l n2 di medniznee naz eu rkbk8Oh:n2vst upn?2 di sku

ObecnD nejvygag? m2ra Yazemn? koncentrace je poz

Lazzerettdi kol. 2008), kdy pod2l| zastoupen?2 KKO
od jejich postaven2 v dé€mchamc®d8hhavmiech ambsi e
Ni cm®nhD postaven? V ur b8nn? hierarchi i, kter ® |
obyvatel, nen2? zdaleka jedinTm urluj2c2m faktor

KKO jsou pS2|linou, rlTistruagpaek ®Psll4edkemdsta s vyg
(zejm®na na prTmysl) odvRDtvov® struktury vykazu,]

KKO negli mNsta v2ce diverzifikovan8 (Stam a ko
SpolelnnN s odvBPitvouowsedidw ekonomick® vikonnost.i
smyslu velikosti firem, pSilemg v2ce diverzifil

zat2mco existence omezen®ho poltu velklTch firem
firemgne8 nsepgzati vn2z dopady na mRDstsk® ekonomi ky (
tento vztah obzvlI 88gthnD (Slach a kol. 2013).

HI avn?2 dTvody relativnhD nigg2ho zastoupen? KKO
spat Sovat ve vige uveden® spREcNm®i Aqrat ({ G oo pwedt

prom2t§ i do rozvoje znalostnhD n8rolnlch slugeb
specializace ve znalostnhD n8rolnlTch odvRDtv2ch
kumul ativn2ch procesmfalwlsed2 e taowhpbel diwodu | e
znalnhD obt2gn® z2skat pozici v odvDtv2ch znal ost

kter® zde dS2ve neexistovalyfd (Simmie a Strambac
jist® m2rypgeprzdPdPDeaom® specializac?2 mTgeme d§l e z

podni kavosti (Stuetzer a kol. 2016), negativn?z |
prTmyslovich firem se slabou popt8&vkou po prod
nedostatek kval i fi kovanTch zamRstnancT (Boschma a L amk
pS2padnhD nedostatelnou institucion§ln?2 podporu
druhou stranu, rozvoj tBDchto odvRDtv2z mTge prakti
pSedg2m v oblasti diverzifikace mRstsklch/regior
zl epgen? i mage apod. (Slach a kol . 2013) .- Ostatr
Pas de Cal ai s) a mBDsta (Linec£t iDonmt anwted]aen Br ®my
kterTch doglo k dynamick®mu rozvoji KKO, a to i
vichoz2 podm2nky. Zde je potSeba zdTraznit, ¢ge
instituciong8ln2 podpoSe (napS. Power a kol. 2010
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Ur b8 nn?2 di menze

V. r8§mci samotnlch mhRDst, kter8& jsou pro KKO z8sac
prostorov® koncentraci do spehdrfticrkd z ha midslt.s kd ¢h
aHerrero-Pr i eto 2020), kter® blvaj2 ozn&baV&synhj dlkov
nutno br&8t na zSetel, ge KKO je nutn® z hlediska
znalnhD rTznorodl celek (Cruz, Teixeira 2015, Ton

Prostorov® vzorce KKO | ze vysvhRDTlinahapSakthdzpk
transakln2ch n8kladT a kreativn2ch | tvrt?2. Jel i
mNDstech byly podrobnhD pops8&ny na jinTch m2stec!
kultury statut8&rn2ho mhRDsta OsfDjavywa2@béreptamp§:

ng§kladT a kreativn2ch |tvrt2, protoge rozgi Suj 2
je napS2klad dJraz na fyzickou a funkI|ln2 struktu
Sl ach a kol . (2@029) a Genka a kol

Transakl|l n2 n8kl ady

PodnRtnlim zdrojem pro | epg? porozumBDn2 prostoro
n8klady (Growe 2012). Jak wuvsg8§d?2 Coase, se zvyguj
ng§klady na organizaci ®&7zts§ty397%i CPledpo&mhadé¢
transakln2ch n8kladT je tedy Yzemn?2 koncentrace
se mTge do redukce transakln2ch n8kladT prom2tn
2012):

1. Sn2 §gen? i nfor mdl mi2csht ec$klsadv[ysokou m2rou spe
odvDiDtv?2 j sou obecnhD ni §gg? n8klady na hl ed§8n
transakci . Mal mber g a Maskel/l (2006) identi
i nformac? pl ynouc? z prostor ov

a. Prvnt2tyé€pem j e wul en? se prostSednictv2m vz
interakce) mezi fir mami organi zovani mi uv

b. DruhlT zpTsob pSedstavuje ulen2 se monito
Prostorovs§ bl 2zkost umogRuUL&® sporbBomEn:
porovng8vgnz2,

c. TSet2m zpTsobem je Aefekt sousedstv?2, fi kte
bl 2zkost i, pSilemg prostorovg§ bl2zkost zv
neol ek8van®ho setkgn2.

2. Pro firmy v kreativn2ch odvDtv2ch je snadn®
faktor em, protoge se pohybuj? v prost Sed? s
knows: Caves 2003) a inovace jsou | asto z§8vi

jsoudojist ® m2ry vgechny t Si zpTsoby, pSilemg Vv
sousedstv2zfA jsou obzvlIg§gtnNn dTlegit®. PrvnhD |j
bl 2zkost zjednoduguje vIimRDnu infor mac? pr o
rekl amy) hluj2en m3egrcos pS2kladT dobr® praxe
ObdobnhN mTge bl2zkost konkuren|ln2ch firem zj
alternativn2ch praktik a Segen? (Ranti si 200
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Christopherson (2002, s. 2012), k dy § wuv 8d 2 , ge Aév novich med
koho zng§te (know who) t®mnRS stejnhD jako na t¢

3. Sn2gen?z transakln2ch ng&8klad T na pSizpTsoben
zjednoduguje procesy pSi zkpTesroBb g vs®ru?2 vse§ jneeneni p
v produk]| n2zm SetNzci . Pravidel n® setk8vsggn?
zjednoduguje pSizpTsobovg&n2 se zmRn&m na ¢trh
apli kovat snzgen? ngkladT na pbSifiremTdsoben® hse

pr 8§ce. Kol okalizace s odbDrateld:] produktT a
( Rei mer a kol . 200 8; Chapain a Stachowi ak
organizov8na v r8mci tzv. Aprojektov® ekolog
na plndk,%vazmNDstnanci na | 8stelnl Yazek a o
dohromady a shromagNuj2 sv® odborn® znal osti
(Scott 2006). Symptomatickim znakem Aprojektc
|l enT tT mu dw dudRu vEUW@PznT tT mhi. Neust &l ® hle
sil pro firmy na stranhD jedn® a sh8nhDn2 zaml

Azvyguje transak]| n? ng8kl ady pro zamRDstnance
2002, s. 2013).

4. Sn2 gen? knencuhni k& k!l adT. Prostorovs§ bl 2zkost
nekodifikovanTch znalost2 a budovg&n2 dTvDry,
Aneobchodovatelnlich vazebd (Storper 1997). CI
komuni kace prob2ehl8& & kobsobin®dk 8a komuni kace nen
n8hradou. Potvrzuje se tak argument (LI oyd 2
st8le zTst8&8vE&§ Az8§sadn? pro organizaci a roz
druhou stranu, ngstup rekyl ocghe m&adii2k ST vdda yn §ise
z8vislT na prostorov® bl2zkosti a osobn2 komu

bych tam byldA (Gertler 2008).

Platnost pSedch8zej2c2ho tvrzen? potvrzuj2 Arzag

rekkamn2 ch agentur v New Yor ku. Hl avn2Zzm zjigthDn2zm I
extern2 Yspory vysok®, nicm®n0D jejich intenzita
cca po 750 metrech (s. 1035). PS2ndé<xyh plsyno upcak
kapitalizovg&8ny v podobhD polohov® renty. Vzhl ede
pTsoben2 | okalizaln2ch %spor nen2 pro odvDRDtv2z s
samotng pS2tomnost ve vel kT ch mlpsotuezceh, d oal reNkztperra
l tvrit?2, okrskT nebo ulic. Tato tendence je patr.
z&8kl adnou (napS. reklama) a u kreativn2ch odvDty

koncentrace tRchto slugatk,o kzraltuijvn2nhDktve$N.aut o

Kreativn2 | tvrthDn
Kreativn2 odvRDtv2z maj2 obecnlhD tendenci b1t | ok a
Hutton pSipisuje Ainovativn2zmu milieu vnitSn2ho

mohou kreativn?2 |advSit vz28klleardm& vIihody v podobn (|

1. Strategick® polohy v bl2zkosti mNstsklch cent
2. M2stn? popt8vky, kter8 je ve srovn8n2 s centr
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3.l ntegrace s region8ln2mi kloasetnr2y ,n ak drye gfiiornn8yl nr
glob8ln2 klastry (firmy), kter® jsou v mDsts}
4. Lidsk® zdroje, kter® jsou v tRDchto |l okalitégct

Neg nast2n2me z8kladn2 <charakteristiky prostoro

zdTraznit, geypXi Euljfearm2chk/ kreativn2ch Kkl astr

Lokalizace do vnitSn2ch mRst je d&na skutelnost?2

bydlen2, pS$S2padnhD prTmysl, kter® se pSibam gnn od

Novs8 odvhDtv2z tak mohla tyto prostory adaptovat p

negl i v mhDstsklch centrech (Hutton, 2004) . I prc

regenerace vnitSn2ch mRDst (He a Gebhart 2014).

Tab. Z8kl aemi se¢h&ryalktr eativn2ch a vhRDdecklch | tvrt

Charakteristika Kreativn?2 | tvrthQVDdeck® | tvrt]

Lokalizace firem Okraj j8dra Suburbium

Cena prong§j[StSedn?2 ag vygg?3iNi gg2 ag st Sed

kancel §S2

Struktura firem Mikro-ma | ® St Sedn?2 ag vel

Kotvy Lokalita, instituce Vel k® firmy, i

Lokalizace PSekrTvgn?2 Soused2c?2 (pSi

zamBDstnancT

Doprava VeSejnsg§, chTze, |[Individu§ln2 (

Hustota Vel mi vysok§ N2zk§ ag st Sed

Vyugit?2z pTd Mix Mono

Typy budov RTznorod®, ada®|Nov®, %l el ovs§
vyugit?

Bary, restaurace, Vysok8 hustota, |[N2zk8 hustot a,

kavsgrny

ZmBDna/ ev ol u|Gentrifikace Sprawl

KONCEPCE ROZVOJE KULTURY

STATUTCRNEHO MnSTA OSTRAVY
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Soci 8l n2 dy|]Rozs8hl ® soci 8l qMMal ® soci 8l n?2
mezi firemn? vnitrofiremn?
ZdrojPSevzato ze Spencer (2015, s. 894)
Nen? proto pSekvapiv®, ge je fyzick8 struktura

PSevaguje starg? bl okov8 z8stavba (Wood a Dove
renovovsgna (Hutton 2006) tai daodgnyo simip Spatadruj (v e tgik

Mont gomery 2003). Samotn8 fyzick8 struktura mTge
2017). NejdTlegithDjg2m prvkem kreativn2ch klastr
se vyznaluj?2 fpeskced m( my kleenn2, sl ugby, kultura).

| i veSejng prostranstvz?, kter® | ze souhrnnBD o0zn

sehr 8vaj? kl 2] ovou %% ohu pro z2sk8vsgn? form8l n
(Hebbels2013). Vz8jemnou interakc?2 fyzick®, funk] n?2
jaklTsi Akreativn2 ekosyst®miA v podobNhR tzv. AKrea
tvorbu znalost?2 a inovac?2.

Soci 8l n?2 prostorov§ roacesek gentrifikaceb(\Woo® a Dovey 2045h N n a

tedy vygg2m pod2lem mladich obyvatel. Funkce b
kreati vn? kl astry, avgak v jejich bezprostSed
prostorovich pref er eoct2v rkzrug aet iSvwpnre2ncche ro d v2IDt1v52) | u
pSedevg?2m to, §ge rozligoval Akreativn?2 sousedstyv

(science neighbourhoods).

Zjevnl je viraznhD vygg2 viznam prostorov®® vbl 2 zk
kreativn2ch | tvrt2zch i dTl egi tost role spotSebi

spoluvytvg§Sej2 prostSed?2 pS2zniv® pro osobn?2 set
(Hanan a Hemanto 2020).

Ef ekt prostorov®chljitkoseichvnemeati bht takt®§ |
(2004) zjistil, ¢ge mal® a |Jasto zal2naj2c2 firmy
kter® vytvgsS? url itou f or mu Ainkub8torov®ho m
etablovanostinatthus e fi rmy pSesouvaj?2 mimo mRstsk® centr .
viznam fyzick®, funkln2 |i soci88ln2 dimenze mT¢
kl asicklTch faktorT jako cena n§jmT |i prost ® s
produkce (Branzanti 2015).

Data a metody

Pro pot Seby t®to anallzy jsme vych8zeli z ust§l e
Medi a and Sport (DCMS), kter8 kulturn2z a kreati\
pTvod v individu&lorsa elkcrhe at it\wil teld,t us@ahao@mj 2 pot enci
pracovn?2ch m2 st skrze generaci a vyug?2van?: i nt
odehr8vaj?2 v n8sleduj2c2ch sektorech: rekl ama, ;
softwarze @DdM$,yJ 1998, S . 10) . Soul asnhD je nezbyt
sektorovl pS2stup, pracuj eme i s koncentrickIr

zdTrazRuje, ¢ge j8dro KKO tvoS$S2 kultura, od n2g s
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Obr 8zek: KoncermKO@i ckl model

Dalsi jadrova kreativni odvétvi
Film

Jadrova kreativni uméni i i

Literatura

Hudba

Scénick uméni

Vizuaini uméni
Pfibuzna odvétvi
Reklama
Architektura
Design
Méda

Zdroj: Prevzato a upraveno dle Throsby (2010)

Na YWrovni mRNsta byla analyzov8§na n2ge uvedeng§ ooc¢
6 581 Vydg8&vsg§n2z knih, periodicklch publikac?2 a o
0 582 Vydsg§vsgn2z softwaru
0 591 Linnosti v oblasti filmT, videoz8znamT a
6 592 PoSizovgn2 zvukovich nahr8vek a hudebn2 v
0 601 Rozhlasov® vys?2] 8§n?2
0 602 Tvorba televizn2ch programT a televizn2z v
0 620 Linnosti v oblasti informaln2ch technol og
0 631 Linnosti souvisej?2c? se zpracovs8§n?2m dat

webovIimi portégly
0 639 Ostatn? informaln? |innost:.i
6 711 Architektonick® a ingenirsk®rhdanssv? a s
0 731 Reklamn?2 | innost
O 741 Specializovan® n8§vrhg§8Ssk® | innost.i
0 742 Fotografick® |innosti
6 743 PSekladatel sk® a tlumolnick® |innost.i
0 772 Pron8jem videokazet a diskT
0 900 TvTrl|l 2, umRDleck® a z8bavn?2 J|innost:.i
0 90.010 Sc®ni ck8 umhdn?
KONCEPCE ROZVOJE KULTURY -6-
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0 9002 PodpTrn® | innosti pro sc®nick8 umhDn?2
0 90.030UmNI eck§& tvorba
8 90. 040 Provozovsg§n2 kulturn2ch zaS$S2zen?
0 91.010 Linnost.i kni hoven a archivT

l denticky s metodi kou mapovs8§n2 KKO v roce 2014 |
vybranlTch skupin KKO

0 Sk1d (NACE 85.52+91.0+90.0)7i Kul t ur n2 odv Dt v?2
0 Sk206 74.106 Design

0 Sk39d 73.108 Reklama a marketing

0 Sk40 18.1+18.208 Tisk

0 Sk50 5810 Publ i kovgn?

0 Sk60 58216 Pol 2talov® hry

Sk7 06 71.110 Architekti

Ox¢

Hl avn2 datovimapdv®pemKK®Oona ¥Yzem2 mRDsta byly Y%
ekonomickTch subjektT (RES). VIihody RES spol 2vaj
adresy, vhDt g2 podrobnosti odv Nt v odv Bdispozid pdbia zen?2
“wdaje za rokpaR0O20.abNa str8nkou je velikost fi

respektive dle velikostn2ch kategori? (polty za
nevpl nost (vel k8 | §st subjektT neuv§8d? kompl et
Souhrnnh TSzKH emos | wgeb, potagmo samotnich KKO v p«

nel ehkl %kol a prakticky vgdy je nutno pol 2tat s

Z hlediska metody bylo vyugito metod:

0 Geok-dovsgn?

6 J8drov® vyhlazovgn?

0 Metoda nejbligg2ho souseda

0 Zsk-re
DS2ve wmedgl| pSibst oupeno k prezentaci visledkT map
souladu s %%vodn? diskuz?2 strulnhD nast?2nit post a
ng§rodn2m a region8ln2zm. Jak jig bylo uvedeno, S 1
Sadouwi ®a pro rozvoj KKO. V pS2padhD Ostravy | ze
bari ®y (MMR 2020) . I proto se Ostrava vyznal uj e
ekonomi ce. Genka a Slach (2018) zjistihiggde m
koncentraci trgnhN orientovanlch kreativn2ch od\v
odvDRDtv2 neg relativnhD velikostnhD srovnatelnl Brr

noviRNj g2 wWdaje (OU 2018) wukazuj 2 yznidoaneailety 281fic i Mor a
2017 v odvDpDtv?2z Reklamy (NACE 73.1) 1 500 pracovi

mogn® sledovat i v jinlch kreativn2ch odvRDtv2zch
studie takt®g dokl 8daj 2 r(aSvlaacn8 av Ge8nnkcai 2r0elg7i)o,n ug, ¢
vijimky (napS$S2klad tisk), naprosto dominantn?2 po
PSehled visledkT zahrnuje omezenl soubor mapovl
strulnim popisem. Pro vhRDtg2 pSehl edndasltgza kiosmpuwk:
k nalezen2 v pS2loze |. 6 . AnalTza rozm2stRNn? |
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z8kladn2ch blokT. V prvn2m budou pSedstaveny VI s
pak komparace tRchto visledkT s rokem 2013.

Visledky mapo¥€&€h2akkteatnvn2ch odvDhDtv?

V roce 2020 (data k %noru dan®ho roku) bylo ve s
3 649 ekonomicklch subjektT. ZjigthRn® prostorove
z roku 2013. Kon&klr ®1 o DmN«t darlovenii denti fi kovat tS
koncentraln2z ares8ly. Ty v podstathD kop2ruj2 wurb:
trojmNst2 (Zarecor 2018), pSilemg v pS2padhN tak
areS8lruorerMari §nskich hor. S jistIim zjednodugen?2m
a prostorov® propojen? tDchto dvou koncentralnz2c
| nad§le lze tvrdit, ¢ge i navzdory pBeatKKOSEvaj?2c:
viraznhD prostorovhlD koncentruj?2 (Mapa | . 1) .

Domi nant n?2 postaven? centra se zvlirazn? pSi zah
subjektech (Mapa |. 2), byS je zde dTlegit® pSih
veli kostn2zfkatemgodiedn8 se tedy sp2ge o indikati-
ge velk® firmy nejsou koncentrov8&ny jen v centr
jednotk8ch s nigg?2 hustotou z8stavby. Kt pr®t o |
poskytuje Mapa |. 3. V. n2 jsou zahrnuty subj ekt
zde se jegthD zvirazn? pozice mNstsk®ho centr a.
Mapa | . 1

Kulturni a kreativni odvétvi
v ZSJ Ostravy v unoru 2020
celkem 3649 subjekti

Intenzita

- maximurm
mimimum 2

Poéet subjektd na km
0

[ Jo1-500

[ s0.1 - 150.0
B 15012500
I 2s0.1 - 5040

Poéet subjektl na adrese '} ¢ |

1
® 5
® 10
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Mapa | . 2

v ZSJ Ostravy v Ginoru 2020
vazeno dle poétu zaméstnanci

Intenzita
maximum

mimimum

Pocet subjektu, zaméstnanci

“DOO

1 10 100 500

® Podet subjekti

o Potet zaméstnancl

Zaméstnanci v kulturnich a kreativnich odvétvich

I s0.1 - 1000
I rad 1000

Mapa | . 3

v ZSJ Ostravy v tunoru 2020
subjekty s 1+ zaméstnanci

Kulturni a kreativni odvétvi dle NACE

Intenzita
maximum
mimimum
Poéet zaméstnancu
o 1-10
o .35  KodCZ-NACE
O .75 @ sk1 @ sk4 O ostatni
@sk2 @ sks
Q 7-150 0 1 2 3 4 Skm
@ska @ sk7
S S S — — |
O 151 - 750

Pocet subjekta na km?
kulturni a kreativni odvétvi

CJo

Bl o1 - 10,0
I 10.1-50,0
B s0.1 - 1000
I rad 1000

NejplastilthDjg?2

jednotek dos8hneme

KONCEPCE ROZVOJE KULTURY
STATUTCRNEHO MnSTA OSTRAVY
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geok-dov8§n2m do %rovnhD adresn2ch bodT, 0O jistol
mNDstsk® centrum vykazuje opRt nejvygg2ch hodnot

Mapa | . 4
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Z-skore hustoty

kulturnich a kreativnich odvétvi
v ZSJ Ostravy v unoru 2020

Plesna
Krasne Pole

= "ﬁ

Soucet z-skore
jednotlivych skupin odvétvi Loy

-3,3 (Zadny subjekt)

Zaporné hodnoty znamenaji podprimérné

[ ]3z2-00 hodnoty, zatimco &isla kladna reprezentuji

- 01-5.0 nadprimérné hodnoty.

B si-150 ' 0 1 2 3 4 5km

s [ L1 ]
“wrovni vybranlTch skupin se zamhRS$S2me na tSi ne
turn2 odvPDtv2 (Skl, Mapa |. 5) jsou sogst SedD
zde prom2t g i skutelnost, ge se jedn§ v Sadh
| ovou roli jejich dostupnost ve vztahu k maxi
keting (Sk3, Mapa | . 6) jsouseyzgznrgnupP2onviyes
sitivitou na intenzitu urbanizaln?2ch Yspor. |
ketingu potvrzuje tento pSedpoklad, kterT sig
entru Ostravy, nNi cm®n Ndimfpemzazi pwlRtogowvhats uibjmk

tND vichodn2m (Mari 8§nsk® Hory) a z8padnzm s
pinou je pak architektura (Sk7, Mapa | . 7)., k
hni ck®ho obsahu (Kl kopteymhne?20¢86)edblva®t ogs
dchg8zej2c2ch skupin se orientuje v2ce smDrem

respektive subcenter Poruby a Ostravy-Jihu.
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Mapa | . 5

Hustota kulturnich odvétvi
v ZSJ Ostravy v unoru 2020
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Mapa | . 6

Hustota odvétvi marketing a reklama
v ZSJ Ostravy v unoru 2020
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Mapa | . 7

Hustota odvétvi architekti
v ZSJ Ostravy v unoru 2020

nnnnn

Intenzita

- maximum
mimimum . . 2
Pocet subjekti na km
Pocet zaméstnanci o
o neuvedeno [ Jo2-51
O 1-5 Kod CZ-NACE 52124
O 615 . 71.11 B 25-240
B 21413
O 15.50 0 1 2 3 4 S5km

Prostorov® vzosrkeuepitnS2k ozteyslplomuj 2 s teoretickIi mi
kol . 2015) , a sice ge Sk5 (Publikovg&8&§n2) m8 podol
s e koncentruje pSedevg?2m do m®nN zastaviDnlch |
povagovat orupzk® LSkt (Design) a Sk6 (Pol2tal ov®
jsou uvedeny v pS2loze | . 6.

Takt ®3 byla provedena anallza kolokalizace jedno
prost Sednictv2m korelaln2ho lbyéfi dienkol v&advaac
(v8genlch dle poltu zamRstnancT, vVviz tabul ka KKC

hustot jednotlivich skupin v r&mci z8kladn2ch s?2
to byly odstraniDny tzk§ykladnt!|l s¢ldml pd| femdnpamDstr
Nejvygag? hodnoty u zamDstnanost. korel ace do
rekl ama/ marketing (Sk3), publ i kovg8n? (Sk5) .

pSedch8zej2c2 zjigthNn2?j.2 Kpo%eed cahc8z ehjuzsct?o tz jiingttenz?i.f
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Tabul ka KKO | . 1

SK1 _poc_za | SK2_poc_za | SK3_poc_za | SK4 poc_za | SK5 poc_za | SK7_poc_za

m m m m m m

SK1 poc_za
m 1
SK2_poc_za
m -0,04667611 |1
SK3_poc_za
m -0,152715185|-0,021565223 |1
SK4 _poc_za
m -0,064498836|-0,037773718|-0,057153416 |1
SK5_poc_za
m -0,005000906{-0,023079854|0,08140989 |-0,041081638|1
SK7_poc_za
m -0,05502798 |-0,045966229-0,107322881|-0,041863856 |-0,040257433 |1
Tabul ka KKO | . 2

Hustota_sk1

Hustota sk2

Hustota_sk3

Hustota sk4

Hustota_sk5

Hustota_sk7

Hustota sk1 |1

Hustota_sk2 |0,547431027 |1

Hustota_sk3[0,7647234 0,654450273 |1

Hustota_sk4 [0,37379596 |0,217879292 |0,400111234 |1

Hustota_sk5 [0,657962493 |0,527559066 |0,681330527 |0,373073494 |1

Hustota_sk7 0,655996049 (0,408498202 |0,701046637 |0,484085541 |0,567435744 |1

Do jist® m2ry syntetizuj2c?2 visledek poskytuje
(hubs) skupin KKO. Zdej Sdyrloav ®k g u viythd amev 8da
estimation). Z vislednlTch hodnot hustot byly vyb
byly reprezentovs&8ny buRkami s 10 % nejvygg?2ch
vybr8ny jen tynegter® kmpu MNDt®®BnNND pro existenci
podm2nkou, aby se subjekty vyskytovaly v jedn®
opPNRtovnhD potvrzuje dominantn2 role mNDstsk®ho cer
nejv2cle tpelsit rkterT zahrnuje vgechny sl eddivan®

maj 2 j

g

KONCEPCE ROZVOJE KULTURY
STATUTCRNEHO MnSTA OSTRAVY
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Mapa | . 8

Huby kulturnich a kreativnich odvétvi
v ZSJ Ostravy v unoru 2020
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Mapovg&§n2 zmhDn KKO mezi l ety 2013 ag 2020
Hl avn? rys sl edovanTch zmPDn ve sl edovan®m obd
zamNDstnanosti v KKO. Vznik novich subjektT a prac
vzorce rozm?2st0iDn? KKO (Mapa |. 9 a 10). Hl avn?
Mari 8nskTch Hor 8§ch, centr 8limau. | NS tcim®PR BIr avderyNda 0 ©
j menovanich subcentrech se |l ze setkat [ m2rnl m

2020 naznaluje zvygovsgn2z koncentrace do hlavn2ch
indi kuj?2 pozitivn?2 vliiv populal s NuKK®tycodg pods
i rozsilRlre we sledovanlich | etech
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Mapa | . 9

Rozdil poc¢tu ekonomickych subjektu r

kulturnich a kreativnich odvétvi v ZSJ Ostravy
v letech 2013 az 2020
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Mapa | . 10
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PSi bligg2m pohledu na zkouman® skupiny mT§eme
odr §gej? [ girg2 trendy v KKO. Nejvygg2ho rTst
Rekl amy a marketingu (+ 280), pSilemdg megtvlkc@m n c
centru, pSesnNji v z8kladn?2 s2deln?2 jednotce His
zaznameng8n tak® v Mari 8§nsklch-stH®ed&)xc.h NM&EBsad Mar i
dokl 8d§, ge nov® subjekty vznikelwnw?2i jmsmdmot kyf oa
v2ce okrajovich | &8stech-v{(oap83kl &halZs8lnlWVl gkoVvig
vzorce rTstu mRDla Sk7 (Architektura). Zde se non
n

Rozdil poétu zaméstnancu
vZSJ Yo
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Rozdil po¢tu zaméstnancu

kulturnich a kreativnich odvétvi v ZSJ Ostravy
v letech 2013 az 2020
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Prirastek/ubytek ekonomickych subjektu

odveétvi marketing a reklama
v ZSJ Ostravy v letech 2013 az 2020
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Mapa | . 12

Prirastek/ubytek ekonomickych subjektu

odvétvi architekti
v ZSJ Ostravy v letech 2013 aZz 2020

Michalkovice

Prirustek/tbytek ;
ekon.subj. v % Radvamce a Bar‘(owce

B 100-75
-74.9--50
49.9--25
-24.9--0.1

Polanka na

beze zmény

0.1-50
50.1 - 100 Proskovice

B 100.1-200 : ' Nova¥B&la
I 200.1 - 300
- 300 a vice
I_I bez ekon.subjektu : ! : | : I

Stara'Bela

L OH.8

TSet?2 nej vyazgrramemnsdn bwlkulturn2ch odvRtv2ch (Ski1
identick® se Sk3, kdy nejvygg? pol et subjektT

Hi storick® j&8dro (+ 13) a KSig2kova (+ 7),
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Mapa | . 13
Naopak pokle sem, v souladu s obecnT mi trendy v KKO, s
(Sk5,-59)aTisk (Sk4,-27), kdy se pokles soustSedil pSedev
(Mapa | . 14 a | . 15). Visledky za dal g2 skupiny

Shrnut2vya z8vDr
Ve sledovan®m206BBob%l 20&3vNtginN sledovanlch KKO

ekonomickTch subjektT a pracovn2ch m2st. V kont
kl 2] ov®, ge mezi nejdynamiltRnRj g2 sepnmenktly? |soev T am
poskytovatelem vstupT pro trgnhD orientovan8 Kkr
pSetrvg§vsg pomhRrnhN rozdroben§ velikostn?2 struktur
respektive jasn§ dominance mi kkr opfaprteSw ktoavkl ip ort ad
endogenn? potencto§lf Vzmiekmy tjzak.ogspinransfer, mo!

a znalost2z v KKO. Chyb2 tedy vDtg2z subjekty, kt
obohacovat m2stn?2 prnoXtgkeud 2r eagiiomfuo r(nhavcaen za vk o |
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